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STREET-FOOD CORÉENNE 

Chikin Bang donne la priorité à la franchise
Cofondée en février 2022 
par les restaurateurs et 
multicréateurs de concepts 
Vanessa Shi et son mari 
Stéphane Dayot, soucieux de 
se rapprocher professionnel-
lement et monter un projet 
commun, l’enseigne de street-
food coréenne Chikin Bang a 
connu dès le début le succès.
« Cela a tout de suite explosé, 
et, au fi l des mois, nous avons 
reçu beaucoup de sollicitations 
de candidats à la franchise », 
explique Vanessa Shi en énu-
mérant les ouvertures suc-
cessives, soit 4 succursales 
et 4 franchises (dont une ou-
verture à l’été prochain). Lyon, 
Grenoble, Paris-La Défense, 
Rennes, Cergy, Serris… voient 
ainsi éclore l’enseigne Chikin 
Bang. « Nous pouvons mon-
trer aux futurs franchisés que 

l’enseigne fonctionne partout 
et pas seulement à Lyon », 
souligne Stéphane Dayot. 
«  Le poids de la marque de-
vient très fort à Paris, car nous 
avons beaucoup de candidats 

Jolie mise en avant du food 
market OnePlace du chef 
Grégory Cohen sur le stand 
Livraison des Halles Metro du-
rant le Sirha Lyon ! Et pour 
cause : Metro France va ac-
compagner le chef dans son 
développement, tant pour la 
distribution de ses produits, 
qu’en termes de centrale 
d’achat et de logisticien pour 
ses activités. « Yalah est la pre-

mière marque que nous allons 
mettre en duplication », annonce 
Grégory Cohen. Franchisable 
en totalité (5 concepts de res-
tauration rapide, 1 200 m² au 
minimum) ou bien par marques, 
le foodmarket OnePlace s’en-
gage désormais sur la voie du 
développement. Plusieurs ac-
teurs du marché ont déjà mani-
festé leur intérêt tant pour les 
produits faits maison du chef 
que pour plusieurs sites d’im-
plantation. En outre, la proxi-
mité de Grégory Cohen avec le 
Min de Rungis lui assure un ac-
cès à des produits d’exception 
tels que ceux de Gillardeau. 
Dans le cadre du partenariat 
exceptionnel avec Metro, trois 
modules Yalah sont ainsi pro-
posés : Yalah Express (corner 
avec service rapide et vente 
à emporter, de 40 à 60 m²), 
Yalah Classic (stand avec ser-
vice au comptoir ou à table 
de 100 à 150  m²) et Yalah 
Premium (restaurant événe-
mentiel et privatisation, sur 
200 à 250 m²). ●�
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Chikin Bang propose une ambiance immersive de rue coréenne.

FOOD MARKET

OnePlace passe en mode 
duplication

FRANCHISE

Heiko Poké, de belles 
ambitions pour 2025
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pour l’Ile-de-France », ajoute 
Florence Flechard, directrice 
de développement de la 
marque et de la franchise. 
Très pointu dans sa réalisation, 
grâce notamment à une inspi-
ration puisée à Séoul même, 
le concept Chikin Bang a pour 
ambition de faire découvrir la 
vraie street-food coréenne : un 
mélange des cultures améri-
caine et coréenne. Netfl ix et 
l’engouement pour la culture 

coréenne, notamment sur les 
réseaux sociaux, profi tent à ce 
concept immersif reproduisant 
une rue coréenne et faisant 
appel aux cinq sens.
Les restaurants Chikin Bang 
sont ouverts en continu, de 
12 h à 23 h. « En moyenne, sur 
les 4 premiers restaurants, la 
consommation se fait à 72  % 
sur place, 25 % en VAE et 3 % 
en livraison », détaille Florence 
Flechard. Service au comptoir 
(borne) et bipper comme en 
Corée, pour un ticket moyen 
à 23 € TTC BC. « Pour la fran-
chise nous communiquons sur 
un chi� re d’a� aires moyen de 
1,5 M€ et sur un EBE de 25 % », 
annonce Vanessa Shi. 
Accompagné par Grégory 
Clément, fondateur d’Indev-
Factory, le plan de développe-
ment fi xe un objectif de 30 uni-
tés d’ici à 2027 et 50 en 2030. 
Le profi l idéal de candidat fran-
chisé recherché, au moins au 
début, se porte prioritairement 
vers l’entrepreneur qui reste 
impliqué dans l’opérationnel. ●
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Grégory Cohen (qui fait par ail-
leurs la une du magazine Metro 
15 h 30 de mars) et Laetitia Conseil, 
directrice pôle Gastronomie & 
Clients Premium de Metro.

En 2025 Heiko Poké voit la 
vie en vert : l’enseigne ambi-
tionne d’ouvrir 12 nouveaux 
restaurants en franchise et 
de recruter 72 collaborateurs 
pour accompagner cette crois-
sance. L’enseigne, originaire 
du bassin bordelais et fon-
dée par Ugo Truxler, entend 
bien développer son réseau 
de franchisés dans l’est de 
la France. Bien implanté à 
Bordeaux, dans le Sud-Ouest 
(Anglet, Angoulême, La 
Teste-de-Buch…) et dans de 
grandes métropoles de l’ouest 
de l’Hexagone (Caen, Angers, 
Nantes, Blois, Tours…) Heiko 
Poké a, ces dernières années, 
accéléré son développement. 
L’enseigne est présente depuis 
septembre 2024 à Paris dans 
le 9e arrondissement au 76, rue 
Lafayette et depuis novembre 

2024 dans le nouveau quartier 
de Nanterre Université au 67, 
allée de Corse. Avec l’objec-
tif d’atteindre 50 points de 
vente d’ici à 2026, Heiko Poké 
confi rme sa place de numéro 
deux du secteur. Elle recrute 
de nouveaux franchisés aux-
quels elle propose un modèle 
clé en main, conçu pour une 
expansion rapide et rentable. ●




